
Tobias Hübinettes blogg 30 juni 2026: 
 
30 juni 2026 

Svenska influerare sprider 
kinesisk propaganda 
DN skriver om en ny rapport som beskriver hur unga vuxna influerare åker på lyxiga 
bjudresor till Kina för att därefter posta om Kina på framför allt Instagram och Tiktok 
och på det sätt som den kinesiska regimen och Kinas kommunistiska parti (KKP) 
önskar. Influerarna når tillsammans ut till 100 000-tals och åter 100 000-tals 
personer och miljontals barn och unga följer och tar del av deras poster i de sociala 
medierna. 

Samtidigt är det mycket troligt att de superentreprenöriella ungdomarna gör detta 
för att tjäna pengar snarare än av ideologiska skäl. Dagens influerare skiljer sig 
därmed från de vänsterinriktade barn och unga som på 1960- och 70-talen 
uppfattade Kina som det politiska framtidslandet. Även en del av dåtidens ledande 
maoister såsom Jan Myrdal fick åka till Kina på den kinesiska statens bekostnad och 
efter hemkomsten försökte de sedan förmedla en positiv Kinabild i Sverige i sina 
böcker, artiklar och filmer. 

Det finns en del som tyder på att Kina blir alltmer populärt i takt med att USA:s 
popularitet rasar och särskilt gäller det bland barn och unga varibland Kina håller på 
att bli ett ”coolt” land. Barn och unga är numera hypermaterialister och fullständigt 
besatta av pengar, status, yta, utseende och socioekonomisk framgång och den 
typen av normer, ideal och värderingar passar tyvärr som hand i handske på 
regimen i Kina. Kina uppfattas därför troligen som det ekonomiska framtidslandet 
bland barn och unga i motsats till tidigare ”coola” västländer som USA, 
Storbritannien, Frankrike, Italien och Tyskland, vilka numera upplevs som att de inte 
längre har framtiden för sig. 

”Kina bjuder in svenska influerare på sponsrade resor för att skapa en mer positiv 
bild av landet bland unga svenskar. En ny rapport visar hur strategin förändrats och 
att kritiken mot bjudresorna har tystnat.” 

https://www.dn.se/ekonomi/svenska-influerare-sprider-kinas-budskap-inlaggen-
lockade-hundratusentals-visningar 
 
”– Inläggen följdes av långa texter med formuleringar som är typiska i kinesisk 
propaganda. Därför kan man ifrågasätta om det verkligen var deras egna ord eller 
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om de hade fått instruktioner om hur olika saker skulle beskrivas. Deras texter 
kändes väldigt tillrättalagda, säger rapportförfattaren Vera Sommardal. 

Bland influerarna som deltog i 2025-resan delar två av dem Instagramprofil och har 
knappt 100 000 följare på plattformen. Den tredje har 400 000 följare och tiotals 
miljoner gillamarkeringar på Tiktok. 

– Det är en väldigt stor profil som de flesta i Generation Z känner till. Det är lite 
läskigt när influerarna basunerar ut grejer som de knappast har speciellt stor aning 
om. Det är en ung målgrupp som inte har några kritiska glasögon som tar del av det. 
Vi vet att mjuk makt får väldigt stor inverkan långsiktigt, säger Vera Sommardal.” 
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